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Uwagi og6lne

1. Informacje w dziale dotyczg wszystkich jed-
nostek gospodarki narodowej prowadzgcych
dziatalno$¢ handlowa lub gastronomiczna.

Przez przedsiebiorstwa handlowe rozumie sie
podmioty gospodarcze, ktérych podstawowym
rodzajem dziatalnosci jest sprzedaz towaréw, zali-
czana zgodnie z Polskg Klasyfikacjg Dziatalnosci
— PKD 2007 do sekcji ,Handel hurtowy i detalicz-
ny; naprawa pojazdéw samochodowych, wigcza-
jac motocykle”.

2. Dane o sprzedazy detalicznej obejmuja:

1) sprzedaz towaréw konsumpcyjnych i niekon-
sumpcyjnych w:

— punktach sprzedazy detalicznej,

— hurtowniach oraz u producentéw w ilo-
Sciach wskazujgcych na zakup dla potrzeb
indywidualnych nabywcow;

2) sprzedaz towaréw handlowych (konsumpcyj-
nych) oraz produkcji gastronomicznej w pla-
céwkach gastronomicznych.

W wartosci sprzedazy detalicznej uwzgledniono
sprzedaz towaréw zaréwno ludnosci, jak i konsu-
mentom zbiorowym, tj.: urzedom, instytucjom,
ztobkom, przedszkolom itp., nie uwzgledniono
natomiast sprzedazy targowiskowej dokonanej
przez sprzedawcow uiszczajgcych jedynie optate
placowa (np. sprzedazy produktéw rolnych doko-
nanej przez producentéw rolnikéw, sprzedazy na
gietdach samochodowych).

Dane dotyczace sprzedazy detalicznej prezen-
tuje sie w dostosowaniu do Klasyfikacji Spozycia
Indywidualnego wediug Celu (COICOP); patrz
uwagi ogdélne do Rocznika, ust. 8, pkt 3) na str.
28.

3. Podziatu towaréw na konsumpcyjne i nie-
konsumpcyjne dokonano umownie, zaliczajgc
do niekonsumpcyjnych te towary, ktorych zuzycie
odbywa sie gtéwnie w sferze produkcji. Do towa-
row niekonsumpcyjnych zaliczono w szczegdlno-
Sci towary przeznaczone do produkcji rolniczej
(np. maszyny, narzedzia i urzgdzenia rolnicze,
nasiona, pasze, srodki ochrony roslin, nawozy
mineralne lub chemiczne), materialy budowlane
itp.

Podziatu towaréw konsumpcyjnych na zywnosg,
napoje alkoholowe i towary niezywnosciowe do-
konano szacunkowo.

CHAPTER XVIII
TRADE AND CATERING

General notes

1. Information in the chapter concerns all enti-
ties of the national economy conducting trade
activity.

Trade enterprises are understood as economic
entities, the basic activity of which is the sale of
commodities, classified in accordance with NACE
rev. 1.1 in the section “Wholesale and retail trade;
repair of motor vehicles and motorcycles”.

2. Data concerning retail sales include:

1) sales of consumer and non-consumer goods
in:

— retail sales outlets,

— wholesalers as well as at producers in
quantities indicating purchases for the indi-
vidual need of the purchaser;

2) sales of trade commodities (consumer goods)
as well as catering production in catering es-
tablishments.

Sales of goods both for the general public as
well as for collective consumers, i.e., government
offices, institutions, nurseries, nurseries schools
etc. are included in the value of retail sales. Not
included, however, are marketplace sales made
by salesmen only paying a stall fee (e.g., sales of
agricultural products conducted by farmer-
-producers, sales at automobile markets).

Data concerning retail sales are presented ac-
cording to the Classification of Individual Consump-
tion by Purpose (COICOP); see general notes to
the Yearbook, item 8, point 3) on page 28.

3. The division of commodities into consumer
and non-consumer goods was made on the
following basis; non-consumer goods include
those goods, the consumption of which occurs
primarily in the sphere of production. In particular,
goods designated for agricultural production (e.g.,
agricultural machinery, tools and equipment,
seeds, animal feeds, crop protection chemicals,
mineral or chemical fertilizers), building materials,
etc., were included in non-consumer goods.

The division of consumer goods into food, alco-
holic beverages and non-foodstuff goods was
made by estimation.
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4. Dane o sprzedazy hurtowej towaréw obej-
mujg sprzedaz z magazynéw handlowych wia-
snych badz uzytkowanych, w ktérych sktadowane
towary stanowig wiasno$¢ przedsiebiorstwa
handlowego. Do wartosci sprzedazy hurtowej
zalicza sie réwniez wartos¢ sprzedazy zrealizo-
wanej na zasadzie bezposredniej pfatnosci lub
kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak rowniez
warto$¢ sprzedazy zrealizowanej przez tranzyt
rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towaréw
bezposrednio od dostawcy do odbiorcy z pomi-
nieciem magazynoéw, ktére te dostawe realizuja.

5. Podziatu sklepéw wedtug form organiza-
cyjnych dokonano na podstawie wielkosci po-
wierzchni sprzedazowej sklepéw i rodzaju sprze-
dawanych w nich towaréw.

Domy towarowe i handlowe sg to sklepy
wielodziatowe, prowadzace sprzedaz szerokiego
i uniwersalnego asortymentu, gtéwnie towaréw
niezywnosciowych, o powierzchni sal sprzedazo-
wych: domy towarowe — 2000 m? i wigcej, domy
handlowe — od 600 do 1999 m?.

Supermarkety sg to sklepy o powierzchni
sprzedazowej od 400 m? do 2499 m? prowadzgce
sprzedaz gtéwnie w systemie samoobstugowym,
oferujgce szeroki asortyment artykutéw zywno-
Sciowych oraz artykuly niezywnos$ciowe czestego
zakupu.

Hipermarkety sg to sklepy o powierzchni
sprzedazowej od 2500 m? prowadzgce sprzedaz
gtéwnie w systemie samoobstugowym, oferujgce
szeroki asortyment artykutdbw zywnosciowych
i niezywnosciowych czestego zakupu, zwykle
z parkingiem samochodowym.

Sklepy powszechne sg to sklepy prowa-
dzace sprzedaz gtéwnie towardéw zywnosciowych
codziennego uzytku, o powierzchni sal sprzeda-
zowych od 120 do 399 m?.

Sklepy wyspecjalizowane sg to sklepy
prowadzgce sprzedaz szerokiego asortymentu
artykutow do kompleksowego zaspokojenia okre-
slonych potrzeb, np. ubioru, wyposazenia miesz-
kan, sklepy motoryzacyjne, meblowe, sportowe
itp.

Do innych sklepéw zaliczono sklepy o po-
wierzchni sal sprzedazowych do 119 m?2.

Podziatu sklepéw dokonano na podstawie
faktycznej lokalizacji sklepu.

6. Sklepy podaje sie tacznie z aptekami ogol-
nodostepnymi.

7. Do placéwek gastronomicznych zaliczono
zaktady i punkty gastronomiczne state i sezono-
we, ktérych przedmiotem dziatalnosci jest przygo-
towywanie oraz sprzedaz positkow i napojéw do
spozycia na miejscu i na wynos. Sezonowe
placéwki gastronomiczne uruchamiane sg okre-

4. Data regarding the wholesale sale of com-
modities include sales from own or used ware-
houses, in which the commodities stored account
for the property of a trade enterprise. The value
of wholesale sales also includes the value of
sales realized on the basis of a direct payment or
contract (agents, auctioneers), as well as the
value of sales realized by settled transit consist-
ing in the transfer of commodities directly from
the supplier to the client, by-passing the ware-
houses which realize the delivery.

5. The division of stores by organizational
forms was made on the basis of the area of the
sales floor and the types of goods sold.

Department stores and shopping centres
are stores with multiple departments, selling
a broad and universal assortment, primarily non-
-foodstuff goods, with a sales floor area of
2000 m? and more for department stores and
from 600 to 1999 m? for shopping centres.

Supermarkets are stores with a sales floor
from 400 to 2499 mz,selling goods in a self-
service system and offering a wide assortment of
foodstuff goods and frequently bought non-
-foodstuff goods.

Hipermarkets are stores with a sales floor
above 2500 m?, selling goods in a self-service
system and offering a wide assortment of food-
stuff goods and frequently bought non-foodstuff
goods, usually with a parking place.

Grocery stores are stores primarily selling
foodstuff goods for daily consumption, with
a sales floor from 120 to 399 m?.

Specialized stores are stores selling a wide
assortment of articles to fully meet specific
needs, (e.g. clothing, home furnishings, car parts,
furniture, sporting goods, etc.).

Other stores include stores with a sales floor
up to 119 m%.

The division of shops was made on the
basis of the actual location of a shop.

6. Shops include public pharmacies.

7. Catering establishments include perma-
nent and seasonal catering establishments and
outlets, the scope of activity of which is the prep-
aration and sale of meals and beverages for on-
site and take-out consumption. Seasonal catering
establishments are open for a certain period of
time and operate not longer than six months in
a calendar year.
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sowo i dziatajg nie diuzej niz sze$¢ miesiecy
w roku kalendarzowym.

Do placéwek gastronomicznych nie zalicza sie
ruchomych punktéw sprzedazy detalicznej i auto-
matow sprzedazowych.

8. Dane o dziatalnosci handlowej i gastrono-
micznej opracowano na podstawie danych ze
sprawozdawczosci. Dane dla jednostek o liczbie
pracujgcych do 9 oséb uogodlniono w oparciu
o wyniki badania reprezentacyjnego przeprowa-
dzonego na 5% praébie tych jednostek.

Informacje o sklepach i stacjach paliw opraco-
wano na podstawie sprawozdawczosci. Dla jed-
nostek o liczbie pracujgcych do 9 osob od 2004 r.
dane uogolniane sg w oparciu o wyniki badania
reprezentacyjnego przeprowadzonego na 5%
prébie tych jednostek.

9. Targowiska sg to wyodrebnione tereny
i budowle (place, ulice, hale targowe) ze statymi
lub sezonowymi punktami sprzedazy drobno-
detalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do
prowadzenia handlu w wyznaczone dni tygodnia
lub codziennie (bazary).

Za targowiska sezonowe nalezy uzna¢ te pla-
ce i ulice, gdzie uruchamiane sg na okres do
6 miesiecy punkty handlowe, w zwigzku ze
wzmozonym ruchem nabywcéw (np. nadmorski
ruch urlopowy) i dziatalno$¢ ta jest ponawiana
w kolejnych sezonach.

Portable retail sales points and vending ma-
chines are not treated as catering establish-
ments.

8. Data regarding trade and catering activity
are compiled on the basis of reporting. Data for
entities employing up to 9 persons are genera-
lized on the basis of the result of a representative
survey conducted on a 5% sample of these
entities.

Information regarding shops and patrol stations
was compiled on the basis of reports. For entities
up to 9 persons from 2004 the data have been
generalized on the basis of the results of sample
survey conducted on a 5% sample of these
entities.

9. Marketplaces are specific areas and struc-
tures (squares, streets, market halls) with perma-
nent or seasonal outlets for small-scale retail
sales or with facilities designated for conducting
trade on specific days of the week or weekly
(bazaars).

Seasonal marketplaces are those squares and
streets where trade outlets conduct activity for
a period of 6 months, in connection with in-
creased demand from buyers (e.g., holiday sea-
side demand) and this activity is repeated in
successive seasons.
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TABL. 1 (240). SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (ceny biezace)
RETAIL SALES (current prices)

WYSZCZEGOLNIENIE 2005 2010 2011 SPECIFICATION
OGOLEMwmMINZt ... 15344,7 17610,4 19498, 7 [ TOTALinmin zl
w tym udziat przedsiebiorstw of which share of trade enter-
handlowych o liczbie pracu- prises employing more than
jacych powyzej 49 oséb w % 21,3 31,1 29,1 49 persons in %
na 1 mieszkanca w zt.................... 7315 8279 9164 | per capitain zl

TABL. 2 (241). STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ TOWAROW? (ceny biezace)
STRUCTURE OF RETAIL SALES? (current prices)

WYSZCZEGOLNIENIE 2005 2010 2011 SPECIFICATION

W MILIONACH ZtOTYCH
IN MILLION ZLOTYS

OGOLEM..ooooere 7320,6 10144,2 108950 | TOTAL

W ODSETKACH

IN PERCENT
OGOLEM. .o, 100,0 100,0 1000 [TOTAL
Towary konsumpcyjne .........ccceeeee. 67,7 75,1 75,1 | Consumer goods
zywno$¢ i napoje bezalkoholowe.. 26,2 28,1 29,6 | food and non-alcoholic beverages
napoje alkoholowe ............cccccee. 5,6 52 5,3 | alcoholic beverages
towary niezywnosciowe ................ 35,9 41,8 40,2 non-foodstuffs
Towary niekonsumpcyjne ................ 32,3 24,9 24,9 | Non-consumer goods

a Dane dotyczg przedsiebiorstw prowadzacych dziatalno$¢ handlowg (bez placéwek gastronomicznych), w ktérych
liczba pracujacych przekracza 9 os6b.
a Data concern trade enterprises (excluding catering establishments) employing more than 9 persons.
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TABL. 3 (242). SPRZEDAZ HURTOWA TOWAROW W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH?
(ceny biezace)
WHOLESALE SALES IN TRADE ENTERPRISES? (current prices)

WYSZCZEGOLNIENIE 2005 2010 2011 SPECIFICATION

W MILIONACH ZtOTYCH
IN MILLION ZLOTYS

OGOLEM...cooovnrnris 11095,4 17224,1 212346 | TOTAL

W ODSETKACH

IN PERCENT
OGOLEM..oooovririreeean 100,0 100,0 1000 [TOTAL
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe..... 23,1 18,0 17,0 | Food and non-alcoholic beverages
Napoje alkoholowe ...........c.cccooeeueene 5,2 3,4 4,4 | Alcoholic beverages
Towary niezywnosciowe®................ 71,7 78,6 78,6 | Non-foodstuffs goods °

a Dane dotyczg przedsiebiorstw, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb. b Konsumpcyjne i niekonsumpcyjne.
a Data concern enterprises employing more than 9 persons. b Consumer and non-consumer goods.

TABL. 4 (243). SKLEPY?® WEDLUG FORM ORGANIZACYJNYCH | STACJE PALIW
Stan w dniu 31 Xl
SHOPS ? BY ORGANIZATIONAL FORMS AND PETROL STATIONS

As of 31 XIl

WYSZCZEGOLNIENIE 2005 2010 2011 SPECIFICATION
SKLEPY 19913 17027 17084 | SHOPS
Domy towarowe ............cocevveneennnens 7 7 7 | Department stores
Domy handlowe ............cccceveereenene 25 18 17 | Trade stores
Supermarkety..........ccoovvreneninninnens 135 233 254 | Supermarkets
Hipermarkety..........ccoovvniniininninnnnns 10 21 21 | Hipermarkets
Sklepy powszechne............ccccoeeenee. 555 504 564 | General shops
Sklepy wyspecjalizowane................. 879 1347 1470 | Specialized shops
Pozostate skiepy®.......ccccoovvrvrrnnnes 18302 14897 14751 | Other shops °
STACJIE PALIW ..o 488 481 465 | PETROL STATIONS

a Patrz uwagi ogdlne do dziatu ,Handel i gastronomia”, ust. 6. b Ujeto sklepy podmiotow gospodarczych o liczbie
pracujgcych do 9 osob; tacznie z aptekami ogélnodostepnymi.

a See general notes to the chapter ,Trade and catering”, item 6. b Data concern economic entities employing more
than 9 persons; including public pharmacies.
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TABL. 5 (244) GASTRONOMIA?®
CATERING®

WYSZCZEGOLNIENIE 2005 2010 2011

SPECIFICATION

Liczba placéwek gastronomicznych

(stan w dniu 31 XII) .ceoeeeeiieienene 432 511 535
W tym restauracje ........ccoceveereennes 144 183 206
Sprzedaz z dziatalnos$ci gastrono-
micznej (ceny biezace) w tys. zt.... 148510 321275 339236
w tym:
produkcja gastronomiczna............ 95634 250436 262107

napoje alkoholowe i wyroby tyto-
MHOWE . 34000 40675 45790

a Dane dotyczg przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujgcych przekracza 9 oséb.

a Data concern enterprises employing more than 9 persons.

TABL. 6 (245). TARGOWISKA
Stan w dniu 31 Xl
MARKETPLACES
As of 31 Xil

Number of catering establishments
(as of 31 XII)
of which restaurants
Sale in catering establishments
(current prices) in thous. zI
of which:

catering production

alcoholic beverages and tobacco

WYSZCZEGOLNIENIE 2005 2010 2011

SPECIFICATION

Targowiska state:

129 126 128

w tym z przewaga sprzedazy
drobnodetalicznej 117 115 116
powierzchnia targowisk w tys. m? 474,6 457,0 492,6
w tym sprzedazowa..................... 293,8 325,3 355,7

state punkty sprzedazy drobno-
detaliczne] .......ccoevvevieiciiicce 3183 3045 3211

w tym na targowiskach

czynnych codziennie................. 2343 2265 2443

Targowiska sezonowe * (w ciggu
TOKU) et 156 144 115

WHYS. Zho 10256,7 10356,4 9893,8

a Liczba targowisk lub miejsc wyznaczonych na ulicach i placach uruchamianych

Permanent marketplaces:
number
of which with predominance of
small-retail sales
area of marketplaces in thous. m?
of which sales area
permanent small-retail sales
outlets
of which at marketplaces
opened daily
Seasonal marketplaces ? (during the
year)
Annual receipts from marketplace
fees in thous. zI

okresowo.

a Number of marketplaces or places located on streets and squares open periodically.
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