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Opracowanie sygnalne

KONIUNKTURA GOSPODARCZA

w marcu 2016 r.
opinie formutowane przez jednostki, ktorych siedziba znajduje si¢
w WOJEWODZTWIE PODKARPACKIM

Przedsiebiorstwa z siedzibg w wojewodztwie podkarpackim ogolny klimat koniunktury w prze-
tworstwie przemystowym oceniajg w marcu optymistycznie, podobnie jak w lutym. Biezgcy
portfel zamoéwien i produkcja rosng nieznacznie szybciej niz przed miesigcem. Odpowiednie pro-
gnozy sg nieco bardziej optymistyczne od formutowanych w lutym. Biezgca sytuacja finansowa
Jest oceniana mniej korzystnie niz w ubiegtym miesigcu, pozytywne przewidywania sg podobne
do zgtaszanych w lutym. Planowany jest wzrost zatrudnienia, zblizony do zapowiadanego przed
miesigcem. Przedsiebiorcy przewidujg, ze ceny wyrobow przemystowych moggq spadac nieco
wolniej niz oczekiwano w lutym.

Ogolny klimat koniunktury w budownictwie oceniany jest w marcu mnigej niekorzystnie niz w lutym.
Diagnozy portfela zamowien i produkcji budowlano-montazowej, a takze oceny i prognozy doty-
czgce sytuacji finansowej sg mniej pesymistyczne od zgtaszanych w ubiegtym miesigcu. Progno-
zy portfela zamowien i produkcji budowlano-montazowej sg pozytywne, lepsze od oczekiwan for-
mutowanych w lutym. Skala ograniczenia zatrudnienia moze byc¢ niewielka, mniej znaczgca od
planowanej przed miesigcem. Przedsiebiorcy przewidujg, ze ceny robot budowlano-montazowych
beda spadac nieco szybciej niz oczekiwano w lutym.

Ogdlny klimat koniunktury w handlu hurtowym w marcu oceniany jest bardziej pozytywnie niz w
lutym. Diagnozy sprzedazy oraz sytuacji finansowej sg mniej negatywne niz przed miesigcem.
Odpowiednie prognozy sg korzystne, lepsze od formutowanych w lutym. Firmy planujg wzrost za-
trudnienia. Oczekiwane jest przyspieszenie dynamiki cen.

Ogdlny klimat koniunktury w handlu detalicznym oceniany jest w marcu mniej niekorzystnie niz w
lutym. Oceny sprzedazy oraz diagnozy i prognozy sytuacji finansowej sg mniej pesymistyczne od
zgtaszanych w lutym. Przewidywania dotyczgce sprzedazy sq pozytywne, lepsze od formutowa-
nych miesigc wcze$niej. MozZliwe sg dalsze redukcje zatrudnienia. Przedsiebiorcy zapowiadajg
przyspieszenie dynamiki cen.

Oceny koniunktury formutowane w marcu przez dyrektorow firm z sekcji informacja i komunikacja
sg bardziej optymistyczne od notowanych przed miesigcem, ale gorsze niz przed rokiem. Pod-
mioty z sekcji dziatalno$¢ zwigzana z zakwaterowaniem i usfugami gastronomicznymi oceniajg
koniunkture mniej niekorzystnie niz w lutym br., ale gorzej niz w marcu ubiegtego roku. Jednostki
Z sekcji transport i gospodarka magazynowa zgtaszajg negatywne oceny koniunktury, przy pozy-
tywnych opiniach sprzed miesigca i sprzed roku.



OGOLNY KLIMAT KONIUNKTURY WEDLUG SEKCJI / DZIALOW PKD

Przetwérstwo przemystowe (sekcja C)
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Transport i gospodarka magazynowa (sekcja H)
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Budownictwo (sekcja F)
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Zakwaterowanie i gastronomia (sekcja I)
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Informacja i komunikacja (sekcja J)
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WYBRANE WSKAZNIKI WEDLUG SEKCJI / DZIALOW PKD

Biezaca produkcja Przewidywana produkcja
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Przewidywany portfel zamoéwien na rynku krajowym Przewidywany popyt
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BARIERY DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ
Koszty zatrudnienia Wysokie obcigzenia na rzecz budzetu
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Najwiekszy odsetek przedsiebiorcéw nieodczuwajgcych zadnych barier w prowadzeniu biezacej dziatalnosci gospo-
darczej w marcu br. jest odnotowany w jednostkach prowadzacych dziatalno$¢ z zakresu ustug (11,1%), w
dalszej kolejnosci — handlu hurtowego (6,5%), budownictwa (3,0%), handlu detalicznego (2,5%).

Najwieksze trudnosci napotykane przez przedsiebiorstwa budowlano-montazowe zgtaszajgce bariery zwigzane sg
z konkurencjg na rynku (59,8% w marcu br., 65,6% w analogicznym miesigcu ub. r.) oraz kosztami zatrudnienia
(58,7% w marcu br., 63,9% przed rokiem). Sg to bariery, ktérych znaczenie w skali roku spadto w znaczgcym stop-
niu. Podobnie jak konkurencja na rynku i koszty zatrudnienia, spadto rowniez znaczenie barier zwigzanych z koszta-
mi materiatéw (z 32,0% do 24,4%), niedostatecznym popytem (z 42,5% do 35,8%) oraz kosztami finansowej obstugi
dziatalnosci (z 29,2% do 23,1%). W poréwnaniu z marcem 2015 r. najbardziej wzrosto znaczenie barier zwigzanych z
niepewnoscig ogolnej sytuacji gospodarczej (z 38,0% do 45,4%) oraz niejasnymi i niespojnymi przepisami prawnymi
(z 31,8% do 38,2%).

Podmioty prowadzace dziatalno$¢ w zakresie handlu hurtowego najczesciej wskazujg trudnosci zwigzane z konku-
rencjg na rynku (bariere te sygnalizuje 60,0% przedsiebiorstw w marcu br., 59,3% w analogicznym miesigcu ub. r.).

Przedsiebiorcy prowadzgcy dziatalno$¢ z zakresu handlu detalicznego najbardziej odczuwajg trudnosci zwigzane z
konkurencjg na rynku (bariere te sygnalizuje w marcu br. 71,3% przedsiebiorstw, 66,1% w analogicznym miesigcu
ub. r.). Barierami, ktérych znaczenie najbardziej wzrosto w skali roku sg powierzchnia sprzedazowa (z 9,1% do
16,1%), niedobdr pracownikoéw (z 0,7% do 7,1%) oraz konkurencja na rynku, a spadto — barier zwigzanych z nieja-
snymi i niespojnymi przepisami prawnymi (z 36,9% do 29,7%), wysokimi obcigzeniami na rzecz budzetu (z 54,1% do
48,1%) i niepewnoscig ogodlnej sytuacji gospodarczej (z 39,5% do 35,0%).

Najwieksze trudnosci wskazywane przez firmy ustugowe zgtaszajgce bariery zwigzane sg z kosztami zatrudnienia
(65,0% w marcu br., 67,1% przed rokiem) oraz wysokimi obcigzeniami na rzecz budzetu (56,4% w marcu br., 54,7%
przed rokiem). W poréwnaniu z marcem 2015 r. w najwiekszym stopniu wzrosto znaczenie barier zwigzanych z nieja-
snymi i niespdjnymi przepisami prawnymi (z 40,2% do 47,9%) oraz niepewnoscig ogdlnej sytuacji gospodarczej
(z 37,5% do 44,2%).

W przetwérstwie przemysfowym badaniem objete sq podmioty o liczbie pracujgcych 10 i wigcej oséb. W pozostatych badaniach (budownictwo, handel hurtowy
i detaliczny, ustugi) uczestniczg réwniez podmioty o liczbie pracujgcych do 9 0séb.

Przetworstwo przemystowe — sekcja C; Budownictwo — sekcja F; Handel hurtowy — dziat 46; Handel detaliczny — dziaty 45 i 47

Ustugi — sekcje: H — Transport i gospodarka magazynowa, | — Dziatalno$¢ zwigzana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi, J — Informacja i
komunikacja, K — Dziatalno$¢ finansowa i ubezpieczeniowa, L — Dziatalno$¢ zwigzana z obstuga rynku nieruchomosci, M — Dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa i
techniczna, N — Dziatalno$¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalno$¢ wspierajgca, P — Edukacja, Q — Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna, R —
Dziatalno$¢ zwigzana z kulturg, rozrywka i rekreacjg, S — Pozostata dziatalno$¢ ustugowa

Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
Departament Przedsiebiorstw Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Hanna Sekowska Tel. 22 608 36 51, Artur Satora
Magdalena Swiecka Tel. 22 608 35 50, Tel:22 608 3475, 22 608 3009
Olga Gaca Tel. 22 608 36 51, e-mail: rzecznik@stat.gov.pl

Hubert Stefaniak Tel. 22 608 35 50,
tukasz Gontarz Tel. 22 608 35 50.

Whyniki badania koniunktury w przemysle, budownictwie, handlu i ustugach mozna znalez¢ na stronie GUS
http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/koniunktura/koniunktura/publikacja.4.html

Zeszyt Metodologiczny ,,Badanie koniunktury gospodarczej GUS”, 2015
http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/koniunktura/koniunktura/publikacja.5.html
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